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WI- aufregend anders  
Neues zum WI-Koffer 

 
WI – winspire you! 

 

http://wicase.de/index.php
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1. Inhalt WI-Koffer  

1. Inhalt für 9-13 Jährige unverändert mit den Zielen, Interesse an Prozessen,Technik, Logik 

und Analysefähigkeiten sowie Teamarbeit zu steigern – linksamlung:  

http://www.abenteuer-informatik.de/, cryptool.de, Legosystem: mindstorms.lego.com - Programmieren 
mit http://www.lejos.org , oder von Kinderuni, Girlsday,..(z.B. erstellen eines Krimis mit Macromedia 
Director).  

 
lebendigen“ Präsentationen für Schüler und WI-Interessierte durch Norbert Ketterer vorgestellt auf dem letzten 
Treffen der Gruppe. (Prozessgestaltung mit ICONS Tool:…… 
 
Es ergeht die Bitte an alle, Interessantes zu melden. E.kuhn@hochschule-trier.de  

 
Erkenntnis: Kinderleichte Programmierung möglich, Informatik wird vermehrt gelehrt, Wirtschaftsinformatik 
bei Lehrern unbekannt, -> Dringend notwendig, Lehrer, Eltern und Erziehungsberechtigte aufzuklären. 
Erste Schritte: Erstellen von speziellen Cartoons mit Powtoon für Schüler (Kinder), Lehrer, [auch Abiturienten] 
auf der Basis von Befragungen,  
 
Ergebnis eines Projekts : Kooperationen mit Lehrern, Erziehern, Schülern und Studis wichtig – 
 

Zum Stand: 

http://www.abenteuer-informatik.de/
http://www.abenteuer-informatik.de/
http://www.abenteuer-informatik.de/
http://www.abenteuer-informatik.de/
http://www.lejos.org/
http://www.lejos.org/
mailto:E.kuhn@hochschule-trier.de
mailto:E.kuhn@hochschule-trier.de
mailto:E.kuhn@hochschule-trier.de


Themen 
Åzur Weitergabe an Schüler im Unterricht:  Facts zu WI 

 

„Wusstet ihr schon…?“  

 

   1) Interviews mit Studenten und Absolventen 

   2) Möglicher Verdienst 

   3) Karrierechancen 

   4) Unternehmen nennen, die in der Branche stark sind 

   5) Wer ist ein besonders bekannter WI´ler? (Vorbild) 

   6) Erinnerung an den WI-Koffer 

 

ÅWeiterbildung von Lehrern mit Bepunktung möglich, Länderabhängig, Plakate entwickeln,  

    -  Angebote zu Weiterbildung dort nennen…. über Pädagogische Landesinstitut als 
Ansprechpartner in Rheinland Pfalz….länderabhängig. 
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1. Inhalt WI-Koffer  

2.  Inhalt für Abiturienten  

1. Prozessmodellierung mit BPMN“ mit Erfahrungsbericht / Tool Bonita 

2. zwei Beispiele aus dem Bereich Statistik/ Logistik mit dem Tool … 

3. … 

Erkenntnis: Einsatz von Social Media sinnvoll, um den Bekanntheitsgrad bei 14 -17 Jährigen zu 

steigern 

https://de.statista.com/statistik/daten/studie/214159/umfrage/gruende-fuer-die-nutzung-von-

social-media-durch-unternehmen/   und http://socialmedia-institute.com/jim-studie-2015-

jugendliche-digitalen-zeitalter/ 

-  Statistik sagt: 75 % der Jugendlichen wollen Auskunft für Ausbildung und Beruf 

(Bilder, Videos, Links ….aktuell bleiben ist wichtig …. Videos von Vorträgen, Werbevideos, 

Interviews oder Videos und Bilder die den Berufsalltag widerspiegeln sollten eingestellt werden – 

Administrator wichtig) 

Zum Stand: 

https://de.statista.com/statistik/daten/studie/214159/umfrage/gruende-fuer-die-nutzung-von-social-media-durch-unternehmen/
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/214159/umfrage/gruende-fuer-die-nutzung-von-social-media-durch-unternehmen/
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/214159/umfrage/gruende-fuer-die-nutzung-von-social-media-durch-unternehmen/
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/214159/umfrage/gruende-fuer-die-nutzung-von-social-media-durch-unternehmen/
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/214159/umfrage/gruende-fuer-die-nutzung-von-social-media-durch-unternehmen/
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/214159/umfrage/gruende-fuer-die-nutzung-von-social-media-durch-unternehmen/
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/214159/umfrage/gruende-fuer-die-nutzung-von-social-media-durch-unternehmen/
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/214159/umfrage/gruende-fuer-die-nutzung-von-social-media-durch-unternehmen/
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/214159/umfrage/gruende-fuer-die-nutzung-von-social-media-durch-unternehmen/
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/214159/umfrage/gruende-fuer-die-nutzung-von-social-media-durch-unternehmen/
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/214159/umfrage/gruende-fuer-die-nutzung-von-social-media-durch-unternehmen/
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/214159/umfrage/gruende-fuer-die-nutzung-von-social-media-durch-unternehmen/
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/214159/umfrage/gruende-fuer-die-nutzung-von-social-media-durch-unternehmen/
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/214159/umfrage/gruende-fuer-die-nutzung-von-social-media-durch-unternehmen/
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/214159/umfrage/gruende-fuer-die-nutzung-von-social-media-durch-unternehmen/
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https://de.statista.com/statistik/daten/studie/214159/umfrage/gruende-fuer-die-nutzung-von-social-media-durch-unternehmen/
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/214159/umfrage/gruende-fuer-die-nutzung-von-social-media-durch-unternehmen/


Die wichtigsten Online-Communities der Jugendlichen 

Die wichtigsten 
Online-

Communities der 
Jugendlichen 

Whatsapp 

Facebook 

Instagram 

Skype 

AnnaHeveling 



Screenshots 



Probleme bei der Erstellung einer Instagram-Seite 

ÅEs muss einen Administrator geben, der die Seite dauerhaft verwaltet 
ÅEs müssen regelmäßig neue Inhalte gepostet werden 
ÅEs müssen regelmäßig neue Interessenten angefragt werden 
ÅMan kann nur sehr wenig Text in die Infobox schreiben (160 Zeichen), deswegen ist 

es auch nicht möglich, die Definition der Wirtschaftsinformatik dort einzubauen. 
Man müsste einzelne Posts mit Teilstücken der Definition erstellen, z.B. Bilder, die 
die einzelnen Teilaufgaben der Wirtschaftsinformatik darstellen 

ÅOhne regemäßige Posts und Updates wird sich niemand für eine solche Seite 
interessieren! 
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3. Prozessmodellierung, Simulation und Optimierung, IT Management und IT-Architektur,  

DATA sciences, Bereich der Digitalisierung (Smarte Welt, Privatheit, Netze, Veränderung der 

Arbeitswelt (und Verwaltung), Veränderung von Organisationsformen, Antifragilität, 

Adaptivität…), Gamifikation 

1. 2 Bücher von AKWI´lern + Band Jahrestreff AKWI 2016 (gewünscht: Buchreihe WI des AKWI/ 

Ergänzung um Bände der Jahrestreffen des AKWI, Veröffentlichungen odgl. von Kollegen) 

2. Sammlung: Tipps von guten Tools (bitte alle angesprochen fühlen):  

1. Verwendung von Powtoon zum Erstellen von Cartoons, 

2. LinkSammlung: www.prozesseigner.de , Playboss zur Prozesssimulation 

3. Abschätzmethode Delphi mit  PLANNINGPOKER (fehlt noch die Beschreibung) 

4. Gamifizierung von agilem Vorgehen mit Hilfe von Scratch (fehlt noch: U. Steffens) 

5. https://www.vuma.de/vuma-praxis/vuma-touchpoints-monitor/ und Detaillinks: (etwa 

http://touchpoints.vuma.de/#/zielgruppen/) 

6. http://innovationsforum-gesundheit.ihci.de/innovative-produkte/21-das-aal-anwender-spiel.html 

3. Entwicklung von guten USE Case-Beschreibungen (für Prozesse, Fragestellungen und 

Diskussionen, Szenarien) und Umsetzung in Spiele mit Gewinnperspektive  

Zum Stand: 

http://www.prozesseigner.de/
https://www.vuma.de/vuma-praxis/vuma-touchpoints-monitor/
https://www.vuma.de/vuma-praxis/vuma-touchpoints-monitor/
https://www.vuma.de/vuma-praxis/vuma-touchpoints-monitor/
https://www.vuma.de/vuma-praxis/vuma-touchpoints-monitor/
https://www.vuma.de/vuma-praxis/vuma-touchpoints-monitor/
https://www.vuma.de/vuma-praxis/vuma-touchpoints-monitor/
https://www.vuma.de/vuma-praxis/vuma-touchpoints-monitor/
https://www.vuma.de/vuma-praxis/vuma-touchpoints-monitor/
http://touchpoints.vuma.de/#/zielgruppen/
http://touchpoints.vuma.de/#/zielgruppen/
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4. Was ist Wi- Informatik? Verabschiedung von GI, auch im Inhalt WI-Koffer muss sich das 

spiegeln, Verantwortung für Wartebare Architekturen für alle Unternehmungen 

 

5. neuer Adressatenkreis 

1. IT-Management – Coaching – Übertragung Spiel: Assistenz erleben (Bereich 

Medizin) auf IT Einsatz im Unternehmen – erste Ansätze) 

2. Wiedereinstieg  

3. Politik – Ziel: Wichtigkeit der WI darstellen, Förderprogramme auflegen 

4. Kollegen (ggf. auch mit Uni zusammen) Erkenntnis: Vernetzung notwendig. 

     Vorschlag: Dezentralisierung der Bewerbung der Themen WI, neue Erkenntnisse 

     bündeln, Monatlicher Newsletter Per Mail, standardisiert, Schulen als 

„Botschafter“ (feste Ansprechpartner, an die auch WI-Koffer ausgeliehen wird 

 



Å72 
Hochschulen 
in 
Deutschland 

 

ÅBachelor in 
Wirtschafts-
informatik  

 



Aufbau eines Netzwerks  

Å72 Hochschulen in Deutschland, die Bachelor in 
Wirtschaftsinformatik anbieten 

ÅJede Hochschule sucht sich 5 interessierte Partnerschulen 
(Gymnasien, Berufsschulen, Meisterschulen)  Ą Tag der 
offenen Tür, Anfragen, Projektwochen 

ÅAn jeder Partnerschule gibt es 1 Ansprechpartner (wird 
angeschrieben) Ą nur er darf den WI-Koffer ausleihen 
(Verantwortlicher, der sich mit Koffer und WI auskennt)  

Å360 mögliche Partnerschulen!! 

 



Koordination des monatlichen Newsletters 
und der jährlichen Abfrage  
 
ÅEhrenamtlicher Student aus Fachbereich WI  

ÅMitglied der Fachschaft (Aufbesserung Lebenslauf; 
Zertifikat) 

Ą Themen werden mit Prof. an zuständiger Hochschule 
abgestimmt  

 

ÅWechselt pro Semester oder Jahr  

ÅWechselt Hochschule  
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¶ Finanzielle Unterstützung für neue Spiele kann beim Sprecher des AKWI erfragt 

werden. 

   7. Finanzen und Wünsche  

ÅAusleihinteresse/ Ausleihwünsche an den Sprecher des AKWI 

 

ÅSlot für „WI-Koffer“ auf nächster Jahrestagung wieder einrichten 

 

6. Sonstiges 

1. Übergabe Koffer nach Worms hat stattgefunden (Januar) Ziel: Jd. HS soll die 

Gelegenheit nutzen, ihn selbst auch einzusetzen und Lehrer einzubinden. 

2. Erweiterung Lehrerausbildung (Punkte über Fortbildung) möglich 
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ï Arbeitsgruppe WI-Koffer-  Team 

Inhalte/ Austausch von Neuigkeiten für den Lehrbetrieb- Kernteam: 
Elvira Kuhn (tritt als Kümmerin zurück), Carlo Simon (scheidet aus) 
Nobert Ketterer 
Haio Roeckle 
Martin Wolf 
Weitere Interessenten je nach Thema immer herzlich willkommen 

Ausleihdienst: Thomas Barton  
Webauftritt: Integration in Webseite – wer? Damit andere AKWI-Kollegen ihre Beiträgen zum  
Koffer einbringen könnten - also ein Forum 
Mint-Beauftragte aus Worms steht nicht mehr zur Verfügung  
  

Nächstes Treffen der Arbeitsgruppe/ Zusammenarbeit/ Ausarbeitungen – Geplant ist die 

nächste Sitzung im X.Januar in HS? 
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Interesse? 
Dann nehmen 

Sie doch an der 
Arbeitsgruppe 

teil! 
Danke  

LEADING BY 

DOING 

ENGAGING ALL 

LEVELS 

SHOWING NOT 

SAYING 



Danke 
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Auf der nächsten AKWI-Tagung in Aschaffenburg ist vorgesehen, Neues zum AKWI-Koffer nicht nur zu berichten oder zur 
Diskussion zu stellen sondern auch ein neues Spiel (http://innovationsforum-gesundheit.ihci.de/innovative-produkte/21-
das-aal-anwender-spiel.html) im Koffer selbst auszuprobieren. Für die Neuen unter uns sei gesagt:  AKWI-Koffer steht für 
unsere Marketingmaßnahmen WI  mit der Zielsetzung, Wirtschaftsinformatik bekannter zu machen, zu begeistern, und 
eine Anlaufstelle für Lehrende mit Interesse am Auszuprobieren vielfältiger Ideen zu sein. Letztlich sollen mehr 
Studierende gewonnen werden oder ausgebildete WI´ler wieder auf den Neuesten Stand gebracht werden. Um dies zu 
erreichen gibt es viele Wege. Einer davon könnte ein spezielles Angebot für Lehrer im Rahmen deren Weiterbildung sein, 
ein anderer Einfluss auf die Stundenpläne zu nehmen, um das Wissen um die WI zu fördern. Da Lehrer zu Fortbildung 
verpflichtet sind, könnte ein Zustrom dann gewährleistet sein, wenn als Gegenleistung die Teilnehmenden Punkte 
erhalten.  Angebote wären auch im Rahmen der Bundesförderung für berufsbezogene Weiterbildung möglich. Die zu 
diskutierenden Neuerungen betreffen also nicht nur Inhalte des AKWI-Koffers sondern auch Organisatorisches. Um die 
Teilnahme am Spiel besser planen zu können bitten wir um Vorabanmeldungen bei unserem AKWI Sprecher Prof. Dr. 
Thomas Barton unter barton@hs-worms.de.  Vorgesehen ist dieser kostenfreie Workshop bereits am Sonntag, 17. 
September, in Aschaffenburg im Rahmen der 30. AKWI-Tagung  um 19.30 Uhr. Ort wird noch bekanntgegeben. Im Spiel 
geht es um die, „Konzeption einer nutzerzentrierten Alltagsunterstützenden Assistenz-Lösung (AAL)“ aus 2 Sichten: 
Variante 1: Erarbeitung einer nutzerzentrierten Lösung für eine bestimmte Person mit auf dem Markt erhältlichen 
Assistenz- Technologien oder Variante 2: aus der Sicht eines Unternehmens, der ein schwierig zu vermarktendes Assistenz-
Produkt zielgruppenspezifisch vermarkten oder verändern möchte. Spieldauer incl. Erläuterung einer Variante bei 12 
Personen ca. 45 Minuten, für anschließende Diskussionen open end. Wir freuen uns auf euch. 


